«Klasse statt Masse"” ist der Anspruch von Ul-
rike Baumann. Die Unternehmerin hat sich auf
den Verkauf hochwertiger Kasespezialitten und
Feinkostartikel fokussiert und steht mit ihrem
Genuss-Truck auf Wochenmarkten in Kéln.

eit 2007 ist Uirike Baumann als selbststandige Markthandle-
S.'-n unterwegs. Sie setzt dabei aut baueriche, regionale Ki-
sespazialititen sowie Kise aus biologischer Erzeugung. Ulrike
Baumann kennt sich im Markthandel aus. Seit 1982 steht sie auf
dem Wochenmarkt. .Zu Anfang war as ein Eierhandel mit ein
paar wenigen Kasesoren. In den 80er Jahren kamen mehr und
mehr Kasespezial
haltige Antipast-Ausw

wen hinzu®, erklin die Hindlerin. Ene reich-

ahl, selbst hergestelite Senfsollen und
Schmalz sowie Bio-Eierlikér, den die Geschaftsfihrerin zusam-
mien mit einem Bio-Bauern aus der Region kreiert hat, eine feine
kieine Weinauswahl, Bio-Eier und Fondue-Mischungen sind bei

hr immer zu haben

Seit einiger Zeit hat sie ihr Angebot auch um den Catering-Be-
reich sowie einen Online-Shop erweitert. Mobile Markistande,
mit denen sie ihre ausgesuchten Kisesorten und Feinkostartikel
zusdtzlich auf Veranstaltungen und Festen verkauft. erginzen
das Portfolic. SchlieBlich ist sie im Winter mit einem Kisesor
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timent und heien Kisegerichten auf den Weihnachtsmirkten
présent. Doch damit nicht genug: Das Unternehmenskonzept
wurde im vergangenen Jahr um einen kleinen, feinen franzd-
sischen Marktstand erganzt. Es sind AQP-Kise aus biuetlicher
Herstellung und hausgemac regionale Spezialititen wie
Tarte, Quiches und Co., die die Kasekennern an dem Markt-
stand mit dem besonderen Ambiente anbietet.

Gewachsen iber all die Jahre, hat Ulnke Baumann fiir die Wo-
chenmarkte und Veranstaitungen das Angebot kontinuierlich er-
weitert. Unterstiitzt wird sie dabei von Personal in Festanstellung
und Tailzeit. Im vergangenen Jahr bezog sie ein neues, gréBeres
Lager (400 gm) in Bedburg. Dort plant sie in Zukunft auch wo-
chentlich einen Lagerverkauf durchzufiihren.

Hausgemachte Feinkostspezialititen
JKemprodukt ist und bleibt bei der Genusslust der Kise”, sagt
die Geschaftsfihrenn, Etwa 180 bis 200 Sorten Kise hat Ulrike
Baumann standig im Angebot. Je nach Saison sind s mal mehr,
mal weniger. Regionale Ziegenkdse aus der Eifel vom Vulkanhof,
Bio-Kése aus dem Morden Deutschlands von der Rohmilchki-
serei Backensholz, traditicnelle Kase aus handwerklicher Her

stellung, Bavern-Gouda aus Nordholland oder franzdsische
Kasespezialitaten vorn Grolmarkt Rungis direkt aus Paris, um
das ausgesuchte Sortiment nur ansatsweise fu beschreiben.
Saisonale Hig
zum Produktportiolio, wie hausgemachte Frischkdse oder selbst
eingelegte Bio-Oliven fiir die Feinkostabteilung

ghts, wie Vacherin Mon't Dor, gehdren ebenso

Genuss-Truck fiir die Wochenmiirkte
Ver rwei Jahren wechselte Ulrke Baumann ein Blteres Verkaufs-
mobil gegen ein neues vom Fahrzeughersteller Borco Hohns, Der
moderne Wagen (? Meter Linge) wurde von dem Fahrreugspe-

zialisten nach ihren Bedirnissen und Wiinschen konzipiert und 2
ausgestattet. Die Bedienungstheke im Fahrzeug umfasst sechs S
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Meter. An der Rickwand, im Innenraum des modernen, in
Holzoptik ausgestatteten Fahrzeugs, befinden sich Regale
fur Kase und Feinkostartikel. Der , Genuss-Truck™ wird von
ihr selbst gefahren. Wéchentlich steuert sie damit finf ver
schiedene Waochenmiirkie im Raum Kodln an

Der Kunde erkennt die Ehrlichkeit
Auf dem Wochenmarkt sind @5 90 Prozent Stammkunden,
die tiglich zurm Verkaufsmobil kommen und die Kisespezi-

alititen einkaufen,  Das ist natirdich von Vorte:|, denn man

kennt seine Kunden und vor allen Dingen deren Kisege-
schmack”, erzihht die Expertin. Es gibt auch Kunden, die
ermen U
tungen kennen. Die reisen dann fir einen Einkauf extra aus

@ Baumann auf Ausstellungen oder Veranstal-
Bonn an.

Uirike Baumann und ihre Mitarbeiter stehen bei Wind und
Wetter, Sommer wie Winter, im Frihjahr und im Herbst mit
ihrerm Verkaufsmobil auf den Wochenmarkten, Das Wetter
scheint thnen nichts austumachen. Die beste Jahreszeit
ist jedoch der Frihling mit ca. 20° C AuBentemperatur”
schwirmt sie, wahrend leichter Schneefall die akwelle
Wetterlage bestimmt. .Die Konkurrenz durch den traditi-
onellen Lebensmittalainzelhandel ist fir Markthandler auf

dem Wochenmarkt natirlich sebr grofi”, gibt sie zu beden-
ken, .dennoch bin ich der festen Uberzeugung, dass es
den Wochenmarkthandel weiterhin geben wird. Die Hand-
ler werden sich spezialisiensn missen. Diejenigen, die auf
dem Weochenmarkt innovative Lebensmittel anbieten, wird

es immer geben.”




